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2019년 대한민국 온라인광고 대상 공모요강

Ⅰ. 응모

1) 응모 부문

o 아래와 같은 부문에서 두각을 나타낸 기업 및 개인을 대상으로 응모

시상 부문 내용 비고

Creative 창의성, 전달력 등 “광고 콘텐츠(제작물)” 관련 우수 캠페인 에이전시/미디어렙/

매체사/AdTech 

기업/콘텐츠 제작 및 

유통 기업 등

기업대상

Performance “전략ㆍ기획과 광고 성과“ 관련 우수 캠페인

Tech & 

Solution
온라인광고 관련 우수 “기술 및 솔루션, 광고상품” 등

온라인광고인상 온라인광고 발전에 기여, 두각을 나타낸 개인에게 시상 개인

     ※ 시상 규모 : 총 13점 (대상 1점, 최우수상 1점, 부문별 우수상 각 3점, 온라인광고인상 2점)

2) 응모 자격

o 캠페인 기준 : 최근 1년(’18년 10월~’19년 11월) 사이에 국내 기업에서 

기획, 제작 및 개발되어 국내 온라인/모바일을 통해 실 집행된 

광고캠페인에 한함

o 기술 및 솔루션, 매체 등 기준 : 서비스 및 기술, 광고상품, 서비스 

출시일 등에 별도의 제한은 없으나, 최근 1년간의 성과를 중심으로 제출

o 온라인광고인상 : 국내 온라인광고 산업에 기여, 두각을 나타낸 

개인의 공적에 대해 시상

3) 부문별 제출자료

① Creative 부문 : 출품신청서 및 아래 자료

     ※ 배너, 동영상, 콘텐츠, 랜딩페이지 등 온라인광고 콘텐츠(제작물)에 대한 설명 

자료(설명 자료, 시안 포함)

     ※ 제작물 시안(응모요령 참고)
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② Performance 부문 : 출품신청서 및 아래 자료

     ※ 전반적인 광고 전략과 광고 운영 성과 자료(기획서, 성과자료 포함)

③ Tech & Solution 부문 : 출품신청서 및 아래 자료

     ※ 광고상품, 솔루션, 효과측정과 관련된 자료

     ※ 신청 기업이 개발 및 보유한 기술 및 서비스가 있는 경우, 기술/서비스 소개서와 

성과자료가 필요

     ※ 신청 기업이 특정 신기술 및 서비스를 활용한 캠페인 사례인 경우, 기술 적용 

사례와 성과자료가 필요

④ 온라인광고인상 : 공적서 및 참고자료

     ※ 올해의 광고인상은 본인 응모 및 타인 추천을 통해 응모 가능

     ※ 공적서는 온라인광고 산업 공적을 중심으로 기술하며, 필요 시 공적을 설명할 수 

있는 포트폴리오(시안, 기획서 등)를 추가로 제출

4) 응모 요령

o 부문별 출품신청서에 해당 내용을 간략하게 작성하되, 추가 설명

자료는 자유로이 별도 첨부

     ※ 여러 부문에 복수 출품은 가능하며, 복수 출품 시 출품신청서는 부문별 양식에 맞게 작성

o 단, 전략기획서, 제작기획서, 상품/서비스 소개서, 성과결과는 

PPT 또는 PDF 형태로 제출

o 제작물을 제출하는 경우, 아래의 요령을 참고 

     ※ 배너규격은 3종 이상(초기면 상단배너, Rectangle, 확장형 등), 동영상광고 및 

이벤트 페이지도 보편적으로 집행되는 가로세로 규격으로 제출

     ※ 필요 시, 각종 시안은 브라우저 상에서 실행될 수 있도록 URL 및 네비게이션

(구조도)로 구현 하거나 한 문서에서 확인할 수 있도록 제출

o 작품 특성상 기존 홈페이지 또는 매체 사이트 등의 배경 등이 

필요한 경우 함께 수록하여 제출 가능

o 출품작품과 소스 등이 포함될 경우 1개의 폴더로 압축하여 제출

o 광고주, 광고대행사, 미디어, 미디어렙, 플랫폼사, 리서치사, 솔루션사,

Adtech 기업 등 출품 작품에 관련된 회사들이 공동으로 출품하는 것을 

원칙으로 하되, 출품하고자 하는 회사의 대표자 명의로 출품
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5) 접수 및 문의처

o 한국인터넷진흥원/한국온라인광고협회 홈페이지에서 출품신청서 

다운로드 후 이메일 접수

o 접수 기간 : 2019년 10월 10일 ~ 11월 8일까지

o 접수 : E-Mail (koaf@kisa.or.kr)

o 문의 : koaf@kisa.or.kr / 한국온라인광고협회 김민 선임연구원    

(02-2144-4423)
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Ⅱ. 심 사

1) 심사 위원 : 업계 및 학계 등 각계의 권위자를 위촉하여 심사

2) 심사 기준 : 부문별 특성 및 시상취지에 따라 심사 

3) 심사 절차 : 서류심사 및 면접심사로 진행(면접심사 대상자는 사전 연락)

o 1차 서류심사 : 부문별 2차 대면심사 후보작 선정

o 2차 대면심사 : 발표 및 질의응답을 통해 최종 수상 훈격 결정

(온라인광고인상은 대면심사 하지 않음)

o 결 과  발 표 : 심사결과는 수상자 대상 개별 통보

< 심사 일정>

공 모
▶

1차 서류심사
▶

2차 대면심사
▶

결과발표(개별통보)

10.10(목)~11.8(금) 11.13(수)/ 회의실 11.20(수) / 회의실 11.25(월) 예정

< 심사 기준 >

본상 전략성 표현성 기술성 성과성 합계
Creative 부문 30 60 - 10 100

Performance 부문 40 10 - 50 100
Tech & Solution 부문 10 - 60 30 100

   ※ (전략성) 부문별 취지에 맞는 분석 기획력 등

   ※ (표현성) 메시지 전달력, 아이디어의 참신성 및 완성도 등

   ※ (기술성) 출품작에 적용된 기술력 또는 응모 기업이 보유한 기술력 등

   ※ (성과성) 캠페인 광고상품/서비스/솔루션 등을 통한 시장성과 등

   ※ (온라인광고인상) 심사위원회를 통해 전문성, 기여도 등을 종합적으로 평가하여 최종 선정

Ⅲ. 시 상

1) 시상 규모 (총 13점)

① 대    상 : 과학기술정보통신부 장관상 (1점)

② 최우수상 : 한국인터넷진흥원 원장상 (1점)

③ 우 수 상 : 한국온라인광고협회 회장상 (9점)

④ 온라인광고인상 : 한국인터넷진흥원 원장상 (2점)

2) 시상식 : 2019년 12월 12일 목요일 오후, JBK컨벤션

     * 대한민국 온라인광고인의 밤 행사와 연계 추진


